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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　广播是历史悠久的大众传媒形式，尽管面临互联网和新媒体的冲击，但仍保持着其独特的魅力和广

泛的听众基础。尤其在交通出行、新闻传播和应急通讯方面，广播提供了即时性和地域覆盖的优势。近

年来，数字广播技术的发展，如DAB+和HD Radio，提高了音质和节目多样性，吸引了新一代听众。

　　广播的未来将更加数字化和互动化。通过互联网和社交媒体的整合，广播节目将实现在线直播和点

播，听众可以通过社交媒体参与节目互动，形成更紧密的社群。同时，个性化推荐和定位广播将根据听

众偏好和位置提供定制内容。此外，随着智能音箱和车联网技术的发展，广播将在智能家居和智能交通

系统中找到新的应用场景。
 

第1章 中国广播行业发展综述

　　1.1 报告研究范围与整体框架

　　　　1.1.1 报告专业名词解释

　　　　1.1.2 报告研究范围界定

　　　　1.1.3 报告分析框架简介

　　　　1.1.4 报告分析工具介绍

　　1.2 中国广播行业发展环境

　　　　1.2.1 政策环境分析

　　　　1.2.2 经济环境分析

　　　　1.2.3 消费环境分析

　　　　1.2.4 社会环境分析
 

第2章 国外广播行业发展状况与经验借鉴

　　2.1 美国广播行业发展状况与经验借鉴
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　　　　2.1.1 美国广播行业概况

　　　　2.1.2 美国广播节目分析

　　　　2.1.3 美国广播收听分析

　　　　2.1.4 美国广播广告分析

　　　　2.1.5 美国广播业经验借鉴

　　2.2 日本广播行业发展状况与经验借鉴

　　　　2.2.1 日本广播行业概况

　　　　2.2.2 日本广播节目分析

　　　　2.2.3 日本广播收听分析

　　　　2.2.4 日本广播广告分析

　　　　2.2.5 日本广播业经验借鉴

　　2.3 英国广播行业发展状况与经验借鉴

　　　　2.3.1 英国广播行业概况

　　　　2.3.2 英国广播节目分析

　　　　2.3.3 英国广播收听分析

　　　　2.3.4 英国广播广告分析

　　　　2.3.5 英国广播业经验借鉴

　　2.4 韩国广播行业发展状况与经验借鉴

　　　　2.4.1 韩国广播行业概况

　　　　2.4.2 韩国广播节目分析

　　　　2.4.3 韩国广播收听分析

　　　　2.4.4 韩国广播广告分析

　　　　2.4.5 韩国广播业经验借鉴

　　2.5 澳大利亚广播行业发展状况与经验借鉴

　　　　2.5.1 澳大利亚广播行业概况

　　　　2.5.2 澳大利亚广播节目分析

　　　　2.5.3 澳大利亚广播收听分析

　　　　2.5.4 澳大利亚广播广告分析

　　　　2.5.5 澳大利亚广播业经验借鉴

　　2.6 其他国家广播行业发展概况

　　　　2.6.1 加拿大广播行业发展状况

　　　　2.6.2 德国广播行业发展状况

　　　　2.6.3 法国广播行业发展状况

　　　　2.6.4 俄罗斯广播行业发展状况

　　　　2.6.5 印度广播行业发展状况

　　　　2.6.6 拉丁美洲广播行业发展状况
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　　　　2.6.7 非洲广播行业发展状况

　　2.7 港澳台广播行业发展状况与经验借鉴

　　　　2.7.1 香港广播行业发展状况和经验借鉴

　　　　（1）香港广播行业发展历程

　　　　（2）香港广播行业运营管理

　　　　（3）香港广播综艺节目分析

　　　　（4）香港广播新闻类节目分析

　　　　2.7.2 澳门广播行业发展状况

　　　　（1）澳门广播行业发展历程

　　　　（2）澳门广播行业运营管理

　　　　（3）澳门优秀广播节目分析

　　　　2.7.3 台湾广播行业发展状况

　　　　（1）台湾广播行业发展历程

　　　　（2）台湾广播行业运营管理

　　　　（3）台湾优秀广播节目分析
 

第3章 中国广播行业市场展望与广告市场分析

　　3.1 中国广播行业发展概况

　　　　3.1.1 中国广播节目人口覆盖

　　　　3.1.2 中国广播节目制作概况

　　　　3.1.3 中国广播节目播出概况

　　　　3.1.4 中国广播海外落地概况

　　　　3.1.5 中国广播艺术团发展概况

　　　　（1）吉林省广播艺术团发展概况

　　　　（2）上海市广播艺术团发展概况

　　　　（3）江西省广播艺术团发展概况

　　　　（4）湖北省广播艺术团发展概况

　　　　（5）四川省广播艺术团发展概况

　　3.2 中国广播节目发展分析

　　　　3.2.1 中国广播节目制作时间分析

　　　　（1）广播节目制作时间总计

　　　　（2）新闻类广播节目制作时间

　　　　（3）专题类广播节目制作时间

　　　　（4）综艺类广播节目制作时间

　　　　（5）广播剧类广播节目制作时间

　　　　（6）广告类广播节目制作时间

　　　　（7）其他广播节目制作时间
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　　　　3.2.2 中国广播节目播出时间分析

　　　　（1）广播节目播出时间总计

　　　　（2）新闻类广播节目播出时间

　　　　（3）专题类广播节目播出时间

　　　　（4）综艺类广播节目播出时间

　　　　（5）广告类广播节目播出时间

　　　　（6）广播剧类广播节目播出时间

　　　　（7）其他广播节目播出时间

　　3.3 中国广播收听发展分析

　　　　3.3.1 中国广播收听环境

　　　　（1）广播电台数量

　　　　（2）收听设备数量

　　　　3.3.2 中国广播听众特征

　　　　（1）广播听众规模

　　　　（2）广播听众性别

　　　　（3）广播听众年龄

　　　　（4）广播听众职业

　　　　（5）广播听众职收入

　　　　3.3.3 广播听众收听行为

　　　　（1）广播听众地点

　　　　（2）广播听众时间

　　　　（3）收听时间走势

　　　　（4）喜欢节目类型

　　　　3.3.4 广播频率竞争格局

　　3.4 中国广播广告发展分析

　　　　3.4.1 广播广告发展概况

　　　　3.4.2 广播广告市场规模

　　　　3.4.3 广播广告受众研究

　　　　（1）广播广告受众心理分析

　　　　（2）广播广告受众收听倾向

　　　　3.4.4 广播广告经营模式

　　3.5 中国移动广播市场分析

　　　　3.5.1 中国移动广播市场听众规模

　　　　3.5.2 中国移动广播市场竞争格局

　　　　3.5.3 中国移动广播听众收听目的

　　　　3.5.4 中国移动广播广告市场分析

-5-广播行业研究报告

2024-2030年中国广播市场现状研究分析与发展前景预测报告中国产业调研网　www.cir.cn



　　3.6 中国农村广播市场分析

　　　　3.6.1 中国农村广播市场概况

　　　　（1）农村广播人口规模

　　　　（2）农村广播人口结构

　　　　（3）听众收听设备情况

　　　　（4）听众收听广播场所

　　　　3.6.2 农村听众收听习惯分析

　　　　（1）农村广播人口的媒体接触习惯

　　　　（2）农村听众的广播收听习惯

　　　　（3）农村听众的节目类型偏好

　　　　（4）农村听众对广播广告的行为和态度

　　　　（5）农村听众对广播广告的行为和态度

　　3.7 中国广播行业发展趋势

　　　　3.7.1 中国广播节目制作发展趋势

　　　　3.7.2 中国广播节目播出发展趋势

　　　　3.7.3 中国移动广播市场发展趋势

　　　　3.7.4 中国广播广告市场发展趋势
 

第4章 中国重点省市广播行业经营情况分析

　　4.1 北京广播行业经营情况分析

　　　　4.1.1 北京广播行业发展概况

　　　　4.1.2 北京广播节目制作分析

　　　　4.1.3 北京广播节目播出分析

　　　　4.1.4 北京广播节目交易分析

　　　　4.1.5 北京广播广告经营情况

　　　　4.1.6 北京广播节目收听市场

　　4.2 天津广播行业经营情况分析

　　　　4.2.1 天津广播行业发展概况

　　　　4.2.2 天津广播节目制作分析

　　　　4.2.3 天津广播节目播出分析

　　　　4.2.4 天津广播节目交易分析

　　　　4.2.5 天津广播广告经营情况

　　　　4.2.6 天津广播节目收听市场

　　4.3 河北广播行业经营情况分析

　　　　4.3.1 河北广播行业发展概况

　　　　4.3.2 河北广播节目制作分析

　　　　4.3.3 河北广播节目播出分析
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　　　　4.3.4 河北广播节目交易分析

　　　　4.3.5 河北广播广告经营情况

　　　　4.3.6 河北广播节目收听市场

　　4.4 山西广播行业经营情况分析

　　　　4.4.1 山西广播行业发展概况

　　　　4.4.2 山西广播节目制作分析

　　　　4.4.3 山西广播节目播出分析

　　　　4.4.4 山西广播节目交易分析

　　　　4.4.5 山西广播广告经营情况

　　　　4.4.6 山西广播节目收听市场

　　4.5 内蒙古广播行业经营情况分析

　　　　4.5.1 内蒙古广播行业发展概况

　　　　4.5.2 内蒙古广播节目制作分析

　　　　4.5.3 内蒙古广播节目播出分析

　　　　4.5.4 内蒙古广播节目交易分析

　　　　4.5.5 内蒙古广播广告经营情况

　　　　4.5.6 内蒙古广播节目收听市场
 

第5章 中国全媒体时代广播发展战略与优秀案例

　　5.1 全媒体时代发展背景分析

　　　　5.1.1 广播全媒体政策背景分析

　　　　5.1.2 全媒体时代传播“新”变化

　　　　5.1.3 新媒体对传统广播媒体影响

　　5.2 全媒体时代广播发展战略

　　　　5.2.1 媒介融合战略分析

　　　　5.2.2 资源整合战略分析

　　　　5.2.3 合作共赢战略分析

　　　　5.2.4 广播网战略分析

　　5.3 案例——北京广播网分析

　　　　5.3.1 北京广播在线建设运营分析

　　　　（1）网站建设背景

　　　　（2）网站运营模式

　　　　5.3.2 北京广播网改造路径分析
 

第6章 国内外优秀广播电台全媒体转型与优秀案例

　　6.1 国外优秀广播电台全媒体转型与优秀案例分析

　　　　6.1.1 英国广播公司（bbc）全媒体转型与优秀案例分析
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　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）数字广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）互联网广播发展状况

　　　　（5）全媒体转型策略分析

　　　　（6）全媒体转型经验借鉴

　　　　6.1.2 哥伦比亚广播公司（cbs）全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）移动多媒体广播发展状况

　　　　（3）网络广播发展状况

　　　　（4）全媒体转型策略分析

　　　　（5）全媒体转型经验借鉴

　　6.2 中央级优秀广播电台全媒体转型与优秀案例分析

　　　　6.2.1 中央人民广播电台全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）中国广播网发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）手机版业务发展状况

　　　　（5）手机广播电视发展状况

　　　　（6）有声阅读业务发展状况

　　　　（7）全媒体转型经验借鉴

　　　　6.2.2 中国国际广播电台全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）国际在线发展状况

　　　　（3）网络台发展状况

　　　　（4）全媒体转型经验借鉴

　　6.3 省市级广播电台全媒体转型与优秀案例分析

　　　　6.3.1 北京广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.2 吉林省广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况
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　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.3 黑龙江广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.4 上海广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.5 江苏广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.6 浙江广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.7 安徽广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.8 湖北广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.9 广东广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析
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　　　　6.3.10 云南广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析

　　　　6.3.11 青海广播全媒体转型与优秀案例分析

　　　　（1）全媒体转型路径概述

　　　　（2）网络广播发展状况

　　　　（3）移动多媒体广播发展状况

　　　　（4）优秀全媒体案例分析
 

第7章 [中:智:林]中国优秀广播电台经营情况与节目模式创新分析

　　7.1 中央级优秀广播电台经营情况与节目模式创新分析

　　　　7.1.1 中央人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.1.2 中国国际广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　7.2 省市级优秀广播电台经营情况与节目模式创新分析

　　　　7.2.1 北京人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究
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　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.2 天津人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.3 山西人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.4 内蒙古广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究
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　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.5 辽宁人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.6 吉林人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.7 黑龙江人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.8 上海人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析
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　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.9 江苏省广播电视总台广播传媒中心

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.10 浙江人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.11 安徽人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.12 江西人民广播电台
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　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.13 山东广播电视台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.14 河南人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.15 湖北广播电视台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道
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　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.16 湖南广播电视台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.17 广东人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.18 广西人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.19 海南广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究
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　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.20 四川广播电视台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.21 贵州人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.22 云南人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究
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　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.23 西藏人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.24 陕西广播电视台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.25 甘肃人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.26 青海人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析
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　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.27 新疆人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.28 大连人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.29 宁波人民广播电台

　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向

　　　　7.2.30 厦门人民广播电台

-18- 广播行业分析报告

2024-2030年中国广播市场现状研究分析与发展前景预测报告 中国产业调研网　www.cir.cn



　　　　（1）广播电台发展概况

　　　　（2）热播广播节目研究

　　　　（3）失败广播节目研究

　　　　（4）广播节目交易分析

　　　　（5）广播广告经营情况

　　　　（6）广播电台播放频道

　　　　（7）广播电台收听分析

　　　　（8）节目创新案例研究

　　　　（9）节目研发最新动向
 

图表目录

　　图表 1：报告研究思路及框架

　　图表 2：2018-2023年中国gdp增长趋势图（单位：%）

　　图表 3：广播节目综合人口覆盖率（单位：%）

　　图表 4：广播节目农村综合人口覆盖率（单位：%）

　　图表 5：近四年广播节目制作时间（单位：万小时）

　　图表 6：近四年公共广播节目播出时间（单位：万小时）

　　图表 7：近四年对外广播节目播出套数

　　图表 8：近四年对外广播节目播出时间（单位：万小时）

　　图表 9：近三年总局直属：全年制作广播节目时间（单位：小时）

　　图表 10：近四年广播节目套数（单位：套）

　　图表 11：近四年广播节目套数：公共广播（单位：套）

　　图表 12：近四年广播节目套数：付费广播（单位：套）

　　图表 13：近三年总局直属：公共广播节目套数

　　图表 14：全年广播剧播出数

　　图表 15：近三年总局直属：全年广播剧播出数

　　图表 16：吉林省广播艺术团发展情况

　　图表 17：上海市广播艺术团发展情况

　　图表 18：江西省广播艺术团发展情况

　　图表 19：湖北省广播艺术团发展情况

　　图表 20：四川省广播艺术团发展情况

　　图表 21：最近连续16年中国广播节目制作时间总计（单位：小时）

　　图表 22：最近连续16年中国新闻类广播节目制作时间（单位：小时）

　　图表 23：最近连续16年中国专题类广播节目制作时间（单位：小时）

　　图表 24：最近连续16年中国综艺类广播节目制作时间（单位：小时）

　　图表 25：最近连续16年中国广播剧类广播节目制作时间（单位：小时）

　　图表 26：最近连续16年中国广告类广播节目制作时间（单位：小时）

-19-广播行业研究报告

2024-2030年中国广播市场现状研究分析与发展前景预测报告中国产业调研网　www.cir.cn



　　图表 27：最近连续16年中国其他广播节目制作时间（单位：小时）

　　图表 28：最近连续6年中国广播节目播出时间总计（单位：小时）

　　图表 29：最近连续6年中国中央级广播节目播出时间总计（单位：小时）

　　图表 30：最近连续6年中国省级广播节目播出时间总计（单位：小时）

　　图表 31：最近连续6年中国新闻资讯类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 32：最近连续6年中国中央级新闻资讯类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 33：最近连续6年中国省级新闻资讯类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 34：最近连续6年中国专题服务类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 35：最近连续6年中国中央级专题服务类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 36：最近连续6年中国省级专题服务类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 37：最近连续6年中国综艺益智类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 38：最近连续6年中国中央级综艺益智类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 39：最近连续6年中国省级综艺益智类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 40：最近连续6年中国广告类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 41：最近连续6年中国中央级广告类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 42：最近连续6年中国省级广告类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 43：最近连续6年中国广播剧类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 44：最近连续6年中国中央级广播剧类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 45：最近连续6年中国省级广播剧类广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 46：最近连续6年中国其他广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 47：最近连续6年中国中央级其他广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 48：最近连续6年中国省级其他广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 49：广播电台数量

　　图表 50：家庭拥有收听设备比例

　　图表 51：各个行政区拥有收听设备比例

　　图表 52：全国广播听众规模

　　图表 53：全国广播听众男女性别比例

　　图表 54：全国广播听众男女年龄比例

　　图表 55：全国广播听众职业分布

　　图表 56：全国广播听众收入分布

　　图表 57：全国广播听众地点分布

　　图表 58：各城市听众人均每日收听广播时间

　　图表 59：33城市全天收听率走势

　　图表 60：广播听众喜欢节目类型比例

　　图表 61：33个城市市场各类须率的市场份额

　　图表 62：中国移动广播市场听众规模

-20- 广播行业分析报告

2024-2030年中国广播市场现状研究分析与发展前景预测报告 中国产业调研网　www.cir.cn



　　图表 63：中国移动收听市场份额

　　图表 64：中国交通类频率广告创收情况

　　图表 65：最近连续五年全国及城乡广播听众规模（单位：万人）

　　图表 66：全国广播听众基本结构（单位：%）

　　图表 67：不同性别农村听众最常使用的广播收听设备（单位：%）

　　图表 68：不同年龄农村听众最常使用的广播收听设备（单位：%）

　　图表 69：不同性别农村广播听众收听广播的地点（单位：%）

　　图表 70：不同年龄农村广播听众收听广播的地点（单位：%）

　　图表 71：农村广播人口半年内接触广播及其他媒体的比率（单位：%）

　　图表 72：重大/突发事件发生时，获取信息的主要媒体（单位：%）

　　图表 73：10岁及以上广播人口最近3个月内收听广播的时长（单位：%）

　　图表 74：15岁及以的听众是否会参与广播里的短信互动活动（单位：%）

　　图表 75：参加广播里的短信互动活动的听众构成（单位：%）

　　图表 76：听众听歌/听音乐的设备/方式（单位：%）

　　图表 77：农村听众最喜欢收听的广播节目类型（单位：%）

　　图表 78：城、乡广播听众在广告播出时的行为反应（单位：%）

　　图表 79：城乡听众关注的广播广告类型（单位：%）

　　图表 80：对广告的可信度评价（单位：%）

　　图表 81：2024-2030年中国广播节目制作时间预测

　　图表 82：2024-2030年中国各类型广播节目制作时间占比预测

　　图表 83：2024-2030年中国广播节目播出时间预测

　　图表 84：2024-2030年中国各类型广播节目播出时间占比预测

　　图表 85：2024-2030年中国移动广播市场听众规模预测

　　图表 86：2024-2030年中国广播广告市场规模

　　图表 87：最近三年北京公共广播节目套数（单位：套）

　　图表 88：最近三年北京全年制作广播节目时间（单位：小时）

　　图表 89：最近三年北京全年公共广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 90：最近三年北京全年广播剧播出数（单位：部）

　　图表 91：北京广播各频率总体收听表现

　　图表 92：北京广播市场竞争格局

　　图表 93：最近三年天津公共广播节目套数（单位：套）

　　图表 94：最近三年天津全年制作广播节目时间（单位：小时）

　　图表 95：最近三年天津全年公共广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 96：最近三年天津全年广播剧播出数（单位：部）

　　图表 97：天津广播各频率总体收听表现

　　图表 98：天津广播市场竞争格局

-21-广播行业研究报告

2024-2030年中国广播市场现状研究分析与发展前景预测报告中国产业调研网　www.cir.cn



　　图表 99：最近三年河北公共广播节目套数（单位：套）

　　图表 100：最近三年河北全年制作广播节目时间（单位：小时）

　　图表 101：最近三年河北全年公共广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 102：最近三年河北全年广播剧播出数（单位：部）

　　图表 103：河北广播各频率总体收听表现

　　图表 104：河北广播市场竞争格局

　　图表 105：最近三年山西公共广播节目套数（单位：套）

　　图表 106：最近三年山西全年制作广播节目时间（单位：小时）

　　图表 107：最近三年山西全年公共广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 108：最近三年山西全年广播剧播出数（单位：部）

　　图表 109：山西广播各频率总体收听表现

　　图表 110：山西广播市场竞争格局

　　图表 111：最近三年内蒙古公共广播节目套数（单位：套）

　　图表 112：最近三年内蒙古全年制作广播节目时间（单位：小时）

　　图表 113：最近三年内蒙古全年公共广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 114：最近三年内蒙古全年广播剧播出数（单位：部）

　　图表 115：内蒙古广播各频率总体收听表现

　　图表 116：内蒙古广播市场竞争格局

　　图表 117：最近三年辽宁公共广播节目套数（单位：套）

　　图表 118：最近三年辽宁全年制作广播节目时间（单位：小时）

　　图表 119：最近三年辽宁全年公共广播节目播出时间（单位：小时）

　　图表 120：最近三年辽宁全年广播剧播出数（单位：部）

　　略……

 

订阅“2024-2030年中国广播市场现状研究分析与发展前景预测报告”，编号：1333A77，

请致电：400 612 8668、010-6618 1099、010-66182099、010-66183099

Email邮箱：kf@Cir.cn

 

详细内容：https://www.cir.cn/7/A7/GuangBoHangYeYanJiuBaoGao.html

 

 

了解更多，请访问上述链接，以下无内容！！

-22- 广播行业分析报告

2024-2030年中国广播市场现状研究分析与发展前景预测报告 中国产业调研网　www.cir.cn

https://www.cir.cn/7/A7/GuangBoHangYeYanJiuBaoGao.html
mailto:kf@Cir.cn
https://www.cir.cn/7/A7/GuangBoHangYeYanJiuBaoGao.html

